von Monika Busch

Engagiert, aktiv, frohlich und lebhaft prasentierte sich dies-
jahrig der Branchentreff ,Sommertage Getrankewirt-
schaft” im Berliner Hilton am Gendarmenmarkt. Die Ziel-
setzung von Founder Riidiger Ruoss, einen Dialog zwischen

den Reprasentanten des groBten Industriezweiges der Er-

nahrungswirtschaft aus den Bereichen Industrie und Han-
del zu schaffen, ist diesjahrig bei der 6. Veranstaltung mehr
als aufgegangen. Die rund 560 hochkaratigen Teilnehmer
bewerteten die Veranstaltung, welche in Kooperation mit
dem Bundesverband des deutschen GetrankefachgroBhan-
dels sowie dem schweizerischen Gottlieb Duttweiler Insti-
tut durchgefiihrt und von Consulting-Network organisiert
wurde, mit der Note 1,9. Die Organisation wurde mit der

Note 1,3 bewertet.

deutsche getranke wirtschaft 10/06 15



ie Dialog-Maoglichkeiten wur-
Dden intensivst von den Teil-

nehmern  genutzt,  Opti-
mismus verspritht. Den konnten auch
die Schlussfolgerungen von Prof. Peter
Kruse unter dem Titel ,,Gribt sich die
Getrankewirtschaft selbst das Wasser
ab?“ zumindest an den Veranstal-
tungstagen nicht tritben. Im Kontext
der Getrianketage 2006 ist das Bremer
Methoden- und Beratungsunterneh-
men netpractice um Kruse dieser
Frage, ankniipfend an die Ergebnisse
der Biindener Runde, in einem weite-
ren Workshop nachgegangen.

Viel Gelegenheit fir einen regen
Austausch boten ebenfalls die diver-
sen Szene-Pubstrolls, die sehr kreativ
ausgearbeitet wurden. Skandalés und
geschmacklos prisentierte sich aller-
dings der Auftakt von PepsiCo
Deutschland zum Pubstroll ,,Pepsi-
nale Berlin“. Im voll besetzten Bus
wurde ein Krankheitsfall als bedroh-
licher Notfall hoch dramatisch insze-
niert, der fir groffe Aufregung und
Veringstigung bei den Gasten sorgte.

Nach viel Dramaturgie stellte sich
dieser Zwischenfall als Inszenierung
heraus. Dieses stiefs bei den Gisten
auf grofe Emporung, denn mit Ang-
sten von Menschen sollte nicht ge-

spielt werden. Einige Gaste verlieffen um-
gehend noch vor Ankunft am ersten Ziel
den Bus. Einziges Kompliment an die
Schauspieler: sie waren absolut authen-
tisch. Hingegen groffen Anklang fanden
die Tastings Spirituosen, Mineralwasser
und Fruchtsiafte unter dem Motto ,,Eine
Branche testet sich selbst“ im grofSen Ball-
saal. Begleitet wurden die Tastings durch
kompetente Tasting-Guides.

In seiner Funktion als geschiftsfithren-
der Vorstand des Bundesverbandes des
Deutschen GetrankefachgrofShandels
mahnte Gunther Guder einen regeren Aus-
tausch zwischen Industrie und GFGH an.
Klarungsbedarf gebe es geniigend, bei-
spielsweise wiirde der GFGH eine Stigma-
tisierung als Drogendealer ablehnen. Und
was der GFGH in punkto ,,Lieferengpissen
wihrend der WM und der heiffen Som-
mermonate erleben musste, geht auf keine
Kuhhaut”, emporte sich Guder.
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